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5月23日，西洽会“渝品出海·电商赋能”东盟专场交流会上，市商务委主

任章勇武透露，今年一季度重庆跨境电商进出口额同比增长41.3%，成为外

贸增长的新引擎。第二次参加西洽会的中国制造网负责人介绍，重庆企业出

海是大趋势，跨境电商未来有望成为主流的外贸方式。

跨境电商，重庆大有可为
一季度进出口额同比增长41.3%

记者
调查

跨交会主推渝品出海

为期4天的第三届跨境电商交易会，以“数字赋能·跨
境出海”为主题，吸引了来自全球超过6个国家和地区的
265家参展商，展出面积达23000平方米，累计接待专业
观众超1.2万人次。展会现场，俄罗斯、伊朗、乌兹别克斯
坦等国际、国内采购商与重庆企业签订意向交易总额突
破20亿元大关。

亚马逊企业购新区域业务拓展负责人马晓光告诉记
者，重庆有两类产品在亚马逊上销量特别高，就是发电
机、储能电源。重庆的神驰机电就在亚马逊上做得特别
好，获得欧洲很多消费者的认可，并且在欧洲建立了自有
品牌。

除了神驰这样的行业领头羊，重庆帝勒金驰这样的
中型公司同样做得很不错。其海外事业部总经理陈志平
告诉记者，公司的年销售额大概是在3.5亿元左右，其中
有75%—80%都来自于国际市场。“目前我们在阿里国际
站有三个店铺，中国制造网、速卖通各有一个店铺，一年
仅仅在平台上的投入就达100万元，并且我们今年还在加
大投入，成立了专门的传媒公司，负责制作平面视频和一
些文字内容。”陈志平说，在市场竞争激烈的情况下，公司
从跨境电商平台上获取了不少新客户和订单。

中国制造网是第二次参加西洽会，其重庆公司负责
人告诉记者，目前该平台上有100多家重庆客户，做得好
的有凯米尔、巧星机械、必有路等公司，基本上销售额都
过亿了。该负责人说，重庆企业出海是大趋势，几十万家
工业企业必须找出路，跨境电商将来有望成为主流的外
贸方式。

马晓光从亚马逊的销售数据出发，认为重庆的优势
行业通用机械、仪器仪表、汽车配件、五金这几类在跨境
电商上非常具有发展潜力。

渝品纷纷试水跨境电商

记者走访了西洽会现场多家重庆企业，来参展的企
业在业内都是有一定知名度和规模的，目前仍有很多企
业对跨境电商还处于试水阶段。

通机行业是跨境电商上重庆的优势行业。重庆翼虎
动力机械公司展出的主要产品是发电机，现场负责人告
诉记者，公司每年的出口额有1亿多元，目前都以线下代
理商为主。在阿里巴巴国际站上的店铺才开设不到两个
月，属于试水阶段。

重庆釜望通用机械设备公司几年前就开始做跨境电
商，该公司负责人介绍，跨境电商要做大，需要培养营销
售后团队。

本次跨交会专门举办了“西部五金工具产业带出海
推介会”。在大足五金产业带展区，重庆茗械科技公司负
责人告诉记者，公司目前的

主要市场在国内，不过她认为，未来会加大外贸方面投
入，尤其是走跨境电商渠道。

飞天厨具公司负责人提到，要走跨境电商渠道，“我
们必须得专门研发西式刀具才行。”他举例说，中国人喜
欢木刀柄，但是西方人更喜欢塑料刀柄或不锈钢刀柄，这
样好清洗。为此，市商务委专门组织了几家公司的老板
到国外考察，调研西方人喜欢的样式。

生产梅见青梅酒的重庆江记酒庄外销负责人付先生
告诉记者，梅见尽管销售到了欧洲的许多国家，但目前都
是走的线下外贸方式，未来要走跨境电商渠道，需要解决
货仓和物流等一系列问题。

跨境电商平台解决方案

针对很多企业提到的团队、物流、仓储等问题，几位
电商平台相关负责人告诉记

者，各平台都提供了一些全托管或半托管的解决方案。
东南亚知名电商平台Shopee招商经理林翠文告诉记

者，其实企业没有专业的跨境电商营销团队并不是不能解
决，该平台有全托管模式，就很适合没有跨境电商运营经
验的企业。“全托管模式相当于企业直接供货给我们平台，
然后我们帮你去做线上的优化，流量的投放和销售。”

阿里巴巴国际站川渝市场合伙人梁志刚介绍，阿里
巴巴国际站推出半托管服务，企业只要把商品价格定好，
后面的上架、推广、销售都由平台完成，企业最后完成发
货就行了，并不需要有运营团队。

针对有的企业提到的需要海外建仓的问题，中国制
造网和宁波亿航国际货运负责人告诉记者，现在平台有
两种模式，一是转运仓，企业把订单商品发到平台的国内
转运仓，由转运仓统一报关发到海外。另一种是平台建
的海外仓，企业可以先集中把商品发到海外仓，当有成交
的时候，从海外仓直接发货，减少物流成本，也不需要企
业自己在海外建仓。

跨境电商人才成香饽饽

重庆市跨境电商协会会长廖洪海告诉记者，重庆企
业上跨境电商，目前面临人才缺乏的问题。

廖洪海认为，重庆跨境电商人才缺口非常大，“我没
有具体的数字，但肯定是非常缺。所以我们现在一直致
力于把重庆跨境电商人才培训做起来。”

廖洪海说，现在全国的跨境电商人才都缺乏。他举
了个例子，内蒙古商务厅每年拿出500万，交给中新(重
庆)跨境电商产业园，为内蒙古培训100名跨境电商的人
才，从官员到企业管理人员在这里集中培训3个月。

“我们有个内蒙古学员，他的厂里只生产两个产品，
黄芪的日霜和精华霜。3个月培训之后，他专攻俄罗斯市
场，每天可以出300多单，一个月上万单。这在以前对他
来说是不敢想象的。”

在跨境电商交易会现场，记者看到，我市多家高校在
此设立了展位。重庆财经职业学院老师田林雪告诉记
者，“其实主要是为了推销学生。”她说，现在学校鼓励产
教融合，鼓励学生们都走出来，毕竟学校学的东西还得在
实践中完善。两天下来，有30多家企业跟田林雪建立了
联系，有进一步的实习、招工诉求。

廖洪海说，重庆有23个本科以上学院开设了跨境电
商专业，全部是市跨境电商协会的深度合作伙伴。“这些
学校毕业的跨境电商专业学生，实际还差最后一公里，毕
竟学校教的和实战还是有差距。以我的母校川外为例，
从大二开始开设跨境电商课，最后一年要到我们园区进
行实习，完成最后一公里的跨越，这很重要。”

新重庆-重庆晨报记者 廖平

在本次西洽会上，重庆企业如何出海成为一个热门
问题。展会上，西部国际传播中心旗下品牌，专注于短
视频拓客运营的渝新欧文化传媒有限公司通过路演活
动，为众多参展企业演示了如何运用社交平台撬动国际
订单，拓展海外市场，给出了自己的解决方案。

“以前出海是企业选答题，到如今已是必答题。”渝新
欧文化传媒有限公司品牌运营总监邓广礼说，随着移动

互联网的快速发展，短视频平台如雨后春笋般出现在人
们的视野中。这些平台以其生动的内容、即时的传播效
应和广泛的用户覆盖面，成为了企业营销的热门选择之
一。然而，对于许多企业主来说，制作和发布短视频并非
易事，而短视频代运营公司就能为这些企业主提供帮助。

邓广礼介绍，渝新欧文化发展有限责任公司是西部

国际传播中心旗下一家专注于为海内外企业提供全方
位的短视频营销服务的公司。公司拥有一支富有创意
和经验的制作团队，能够制作出具有吸引力的短视频，
通过不同的平台进行广泛传播，并借助西部国际传播中
心强大的国际传播资质和渠道，帮助企业拓展国际市
场。不仅如此，公司还会根据数据分析结果，帮助企业
优化营销策略、提高转化率和销售额。

据了解，渝新欧文化发展有限责任公司已经服务了
重庆、佛山、无锡、福州多地的数百家生产制造型企业，
在门窗、雨棚、置物架、铝业、全屋定制等多个领域积累
了丰富的运营经验和成功的推广案例。

运用社交平台撬动国际订单
助力“重庆造”出海拓市场
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刘一手火锅底料目前主要走线下外贸模式刘一手火锅底料目前主要走线下外贸模式

必有路是重庆做得较大的跨境电商公司必有路是重庆做得较大的跨境电商公司


